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el arte de crear marcas con valores



comunicación consciente

Comunicación y Marketing estratégico con más de 20 años 
de dedicación e ilusión por la excelencia en cada uno de los 
proyectos en los que participo. 

Comunicación Consciente. Con ello me refiero a que trabajo a 
partir de una estrategia y unos servicios de comunicación de 
marca a organizaciones y profesionales con un compromiso 
ético y un propósito de vida en harmonía. 

Mi filosofía se basa en cuidar los pequeños detalles, dando un 
servicio cercano y personalizado. Abarcando la comunicación 
desde una visión global y ofreciendo siempre las mejores 
propuestas para conseguir los objetivos marcados. 

Aporto objetividad, creatividad y agilidad desde un punto de 
vista estratégicamente operativo y con evaluación de 
resultados.

Estratégia de marca 

Publicidad 

Storytelling estratégico 

Identidad de marca 

Diseño gráfico 

Diseño web 

Gestión Redes Sociales 

Packaging



creatividad

Pongo mucha énfasis en el proceso creativo. 
Me gusta ser riguroso y me encanta cuando 
salen ideas que sorprenden. 

Me guía un valor fundamental en la creatividad: 
todo lo que produzco es el reflejo de la 
auténtica esencia de una marca. 

¿Por qué? Porque esta es la única manera que 
conozco de respetar tanto a la marca como a 
su público, creando valor.



contenidos 
de marketing

En el desarrollo de los contenidos de marketing 
me guío por dos principios: 

Primero, el mercado es una conversación en la que hay 
que empatizar si se quiere comunicar efectivamente. 
Escuchando al cliente e intentando entender cuáles son los 
anhelos profundos que le mueven. 

El segundo, está bien seguir el mercado, las tendencias y 
todo lo que el mundo online nos ha traído: pero hay algo 
que nunca debemos obviar. Nuestros clientes se 
mueven por valores. Pues hay que comunicarlo. 

Me concentro en mantener fieles al relato de la marca y 
hacer que el cliente aporte valor a la conversación 
manteniendo su identidad y atractivo.



estrategia 
de marca

Las marcas que se mueven por valores 
suelen ser muy profundas. Sus fundadores 
y el equipo directivo las han desarrollado con 
pasión y sienten un especial compromiso 
hacia sus clientes y la sociedad. 

Se cómo los valores de una marca 
se pueden transformar en su mayor activo 
y en una potente herramienta de éxito en el 
mercado. A las empresas con valores, 
ofrezco un servicio completo de 
desarrollo de la brand strategy.



storytelling

Los seres humanos hemos encontrado que las 
historias son el mejor modo de darle sentido a las 
cosas. Esto no solo se aplica a los acontecimientos 
de nuestra vida, sino a todo lo que hacemos. 

Un modo directo y sencillo de conectar a la gente 
con lo que hacen las empresas y organizaciones es 
darle la forma de una historia con la que cualquiera 
pueda relacionarse. 

Utilizo herramientas de comunicación 
para conectar a las organizaciones con sus 
audiencias, y a los productos y servicios con sus 
clientes.



clientes

Trabajo para emocionar a los 
clientes, ya que creo que si les 
ayudo a comprender el profundo 
valor que sus marcas ofrecen, ellos 
podrán contribuir mejor a cambiar 
el mundo, a la vez que crean éxito 
y prosperidad para sus empresas.



Comunicación digital

Acciones offline pensadas, 
conceptualizadas y realizadas de 
forma consciente y responsable. 
Solo se concibe cualquier tipo de 
comunicación, a medida y a partir 
de conocer en profundidad la 
naturaleza de la marca o servicio y 
de definir en detalle el público que 
se quiere alcanzar. A veces basta 
con una buena actividad online, 
otras solo offline o tal vez una 
combinación de ambas 
perfectamente diseñada e 
implementada.



Diseño y creatividad

Diseño y creatividad es la fórmula 
mágica y a la vez substancial de 
cualquier acción de comunicación 
de una marca o un servicio, por 
insignificante que sea.  
Se debe destacar de la 
competencia, ser únicos e 
intransferibles de principio a fin, 
dando soluciones creativas que 
ponen en valor la sostenibilidad.



Estrategia 
de comunicación

¿Dónde estoy?, ¿a dónde quiero 
llegar?, ¿cuál es mi cliente/público 
ideal?, ¿qué le voy a decir?, ¿cómo 
llegaré a él?… Estas son algunas 
de la preguntas claves que 
debemos responder para plantear 
una buena estrategia de 
comunicación consciente. 

No concibo una acción 
comunicacional sin estrategia para 
lograr los objetivos que nos 
propongamos alcanzar



Trabajos. Creación de marca



Trabajos. Diseño web

adagencia.com valorat.org sycalmao.com imagineconfort.com

dinelectric.es amanoyartesano.com barterrazaelcapo.com mentoring4future.es



Trabajos. Social Media



comprometido

Mis principios me hacen ser muy activo 
socialmente consciente y es por ello que 
participo constantemente en Proyectos 
Solidarios. 

Mi objetivo es aportar valor al mundo.



gracias



Tel. 685 120 091 

angel@adagencia.com 
adagencia.com
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